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MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

Somos mais do que um time; somos a personificacao da adrenalina, da explosao
de sentimentos e da pura emocao! Na NITRO, sentimos a adrenalina pulsar em
nossas veias enquanto enfrentamos os desafios com coragem e precisao.

No calor da batalha, somos impulsionados por emoc¢oes que nos conectam como
uma unidade imbativel. Somos movidos pelo desejo insaciavel de superar nossos

limites, de dominar cada mapa e de conquistar cada troféu.

Acreditamos que é o ritmo acelerado do coracao que nos mantém focados e
que cada partida € uma oportunidade de mostrar do que somos feitos.

Cada membro NITRO possui sua propria chama, sua propria explosao de talento

e dedicacao.

Juntos, formamos uma forgca indomavel, pronta para enfrentar qualquer desafio
com a mesma intensidade que nos define

Na NITRO, cada jogador é essencial, cada voz é ouvida, e cada vitdria é coletiva.

FEEL THE NITRO 33k

NITRO GG



INDICE

MANIFESTO NITRO

1. CONCEITO
1.2 CONSTRUCAO DE MARCA

2. MARCA
2.2 BRASAO NITRO

2.3 LOGO ORG. NITRO

2.4 NITRO ONLY TYPE

2.5 AREA DE PROTECAO E REDUCAO
2.6 PROIBICOES

2.7 ASSINATURAS EM CONJUNTO

2.8 ASSINATURA ESCRITA DA MARCA

3. TIPOGRAFIA

3.2 GRUPO DE FONTE
3.2 FONTE DE MARCA
3.3 FONTE DE APQOIO

3.4 FONTE PARA TEXTOS

N

O 00 N O N1 b W

10

11
12
13
14
15

4. CORES E GRAFISMOS
4.2 CORES INSTITUCIONAIS

4.3 CORES INSTITUCIONAIS - TONALIDADES E SOMBRAS

4.4 PALETA COMPLEMENTAR

4.5 APLICACAO SOBRE FUNDOS
4.6 VERSOES MONO E CONTORNO
4.7 TEXTURAS E PADRONAGENS
4.8 MASCARA

5. APLICACOES EM MODELOS VISUAIS
5.2 UNIFORME - JERSEY

5.3 UNIFORME - CALCA

5.4 MOLETOM

5.5 BONES

5.6 BANDEIRA

5.7 GARRAFA

5.8 CANECA

16
17
18
19
20
21
22
23

pL
25
26
Py
28
29
30
31



MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

CONCEITO
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1. CONCEITO - CONSTRUCAO DE MARCA

Mo
NiTRO

N

NiTRO
/HEN

NIIRO
NG

Simbolo Oficial da Marca

Only Type

Brasao Oficial do Time

MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

Porqué a explosao?

Como figura conceitual, a simbolo explosivo ao redor da assinatura
NITRO, torna a marca concisa e traz associacao com conceitos
energeticos e vibrantes. Outras palavras relacionadas sao:

- Energia
- Adrenalina

- Poténcia
- Boost / Impulso

Type NITRO

A construcao da assinatura tipografica usa tecnica geometrica, linhas
bem demarcadas e fonte italico para gerar a ideia de movimento.

Brasao NITRO

O brasao foi construido com formas que fornegam consisténcia e
uniao da tipografia + simbolo, que dessa vez, € apresentado em seu
elxo completo.

NITRO GG
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2. MARCA - VERSOES MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

ey

Versao da marca que representa o escudo do time de esports.
' O brasao NITRO deve ser apresentado em todo material destinado ao time,
como em seus uniformes, sua bandeira, e em todo cenario digital in game.

4 NITRO GG



2. MARCA - VERSOES MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

Logo NITRO

Versao da marca que deve representar a organizagao.

O logo NITRO deve ser apresentado em todos os demais canais e
materiais publicitarios.

NITRO

5 NITRO GG



2. MARCA - VERSOES MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

NITRO Only Type

Versao tipografica da marca.

Apenas a palavra sem mais elementos.

A only Eype deve ser usada apenas em situagoes em que a
reproducao dos elementos do Brasao e do Logo nao forem possivels.

Também pode ser usada em documentagoes a fim de buscar um
tom mais neutro.

6 NITRO GG



2. MARCA - AREA DE PROTECAO E REDUCAO

2 %3
NITRO

2 %3N
NITRO
G

—

2cm

NITRO

NITRO

0.5cm

MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

Area de Protecao
Para evitar e interferéncia de outros elementos graficos e preservar a
Integridade e legibilidade da marca, deve ser resguardado um espago

ao seu redor. A essa espago atribuimos o nome de “area de protecao”.

A medida usada para determinar esse espacamento foi igual ao da
altura do eixo y presente na versao only type.

Reducao

Reduzir demasiadamente o logo e o brasao pode dificultar a leitura e o
seu reconhecimento.

A recomendacao como limite de redugao para impressoes off-set sao

as medidas especificadas ao lado. A sua reducao além desse limite ira
comprometer a leitura da marca.

NITRO GG



2. MARCA - PROIBICOES

V}T‘Rhﬂ NiTRO N}#{O w0
l |
v, (X (X "w “‘VV(

X

oHES Ry BE

NTRO INTRO INiTRO qTRO
O R

X

Uso Correto Uso Indevido Uso Indevido Uso Indevido
Marca em suas devidas Foram usadas cores Houve deformacao  Eixo e orientacao
proporcoes e identidade. nao Institucionais. nos elementos. foram alterados.
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Usos Indevidos e Proibicoes

A fim de manter a identidade da marca, ologo e o

brasao nunca devem ser alterados, sejam nas cores,

diagramacgao ou proporgoes.

Verifique os usos incorretos da marca ao lado e
compare com a versao correta.

NITRO GG



2. MARCA - ASSINATURAS EM CONJUNTO MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

_____________________________________________________________________

Assinaturas Conjuntas

diferentes marcas e organizacoes em que a NITRO estara
relacionada, utilizamos a area de protecao seguido de de

Para assegurar a perfeita integracao das assinaturas de
NilRO
| uma barra (/) de divisao na cor institucional da marca.

P T i \ v ‘0 o \
RINBDWS), / Mo N4 / Wm0 cAs :yrr‘z’o
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2. MARCA - ASSINATURA ESCRITA DA MARCA MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

v X

USOS PERMITIDOS USOS INCORRETOS

Assinaturas escritas

A assinatura escrita serve para mencoes em caixas de texto
N ITRO Nl ou em usos dentro de documentos, onde nada grafico pode
ser apresentado.
N ITRO GG M Para a NITRO, ¢ possivel incluir todo ou parte do nome da
marca, desde que o primeiro nome siga a regra de estar
. i sempre disposto com todas as letras maiusculas, como:
NITRO Gaming | aming | .
NITRO, NITRO GG, NITRO Gaming, NITRO Gaming Group

NITRO Gaming Group NI/‘LR@

10 NITRO GG



MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

TIPOGRAFIA
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3. TIPOGRAFIA - GRUPO DE FONTES

12

Tipografias Estabelecidas

A tipografia € a voz da marca. Manter o padrao de uso dessas fontes
significa reforcar a pregnanica da marca, o que difere a comunicagao
dela das demais organizacoes.

3 Fontes foram estabelecidas para criagao de campanhas, grafismos e
textos. A idela € tornar a comunicacao dinanima e diversificada,
abrindo maiores possibilidades e combinagoes.

MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

TITULOS, TERMOS & CAMPANHAS (Brand)

Fugaz One

LETTERING, IDENTIDADE & CAMPANHAS (Display)

THE RUMOR

TEXTOS, DOCUMENTOS & WEB FONT (Text)

Kumbh Sans

NITRO GG



3. TIPOGRAFIA - FONTE DA MARCA MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

Fugaz One

Essa € a tipografia utilizada para a construcao da marca. Q
A palavra NITRO que e visto dentro do logo e do brasao usa

dessa fonte como base e estrutura de construcao a b c d ebgh ijk lm

campanhas/publicidades criados pelé marca. n op q”s b u u wxyz
#@*?!12345678910

13 NITRO GG



3. TIPOGRAFIA - FONTE DE APOIO MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

The Rumor

Essa € a tipografia display ou “estilizada” que deve
ser usada para construcao de letterings, grafismos e artes
que necessitem estilizagoes. 0PQ U

Essa opcao dé& maior liberdade criativa para elaborar
# @ 212345678910

materiais de campanhas e publicitarios.

14 NITRO GG



3. TIPOGRAFIA - FONTE PARA TEXTOS

15

Kumbh Sans Font Family

Essa € a familia tipografica definida para utilizagao em
textos e documentagoes. Se trata de uma open font
disponivel para download no Google Fonts.

Todo conteudo textual e explicativo seja Impresso ou
digital deve conter essa fonte no corpo.

Em programacoes de internet, por razoes técnicas, se a
fonte Kumbh Sans nao estiver disponivel, recomenda-se
a fonte Montserrat.

MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

ABDCEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

H@*?112345678910

ABDCEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

@*?112345678910

ABDCEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

H@*7112345673910
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3. CORES E GRAFISMOS - CORES INSTITUCIONAIS

17

Cores Institucionais

Garantir a fidelidade das cores ajuda a manter a
consisténcia da marca.

Ao lado, apresentam-se as cores primarias da marca,

considerando aquelas que sao aplicadas diretamente

no logo e as que sao utilizadas em mascaras ou planos
de fundos.

Os tons de azul devem estar presentes em todas as
representacoes da marca.

AZUIS DO SIMBOLO (A)

HEX #Ol1cfff
RGB 1207 255
CMYK 62000
Pantone 306 C

MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

HEX #00a4cf
RGB 0164 207
CMYK 731150
Pantone 312 C

AZUIS DE PLANO DE FUNDO E DEGRADE (B)

HEX #0054ff
RGB 084 255
CMYK 886600 (Adaptado)
Pantone 300 C (Adaptado)

HEX #0087/ff
RGB 0135 255
CMYK 68700 (Adaptado)
Pantone 2995 C (Adaptado)

NITRO GG



3. CORES E GRAFISMOS - TONALIDADES E SOMBRAS

18

Tonalidades e Sombras das

Cores Istitucionais

Cada cor primaria possul alternancias de sombra e luz, bem
como tons analogos ou tons que se encaixam dentro do

quadrado complementar daquela cor.

Essas variantes podem ser consideradas para criagoes de

materiais graficos digitais, possibilitando maior gama criativa.

AZUIS A

#00a4cf

#019ec6

#0083a4

#016882

#004d61

HOcfff

#01c9f6

#00aed4

#0092b3

#007691

MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

AZUISB

#0054ff #0087ff

#0047d4 #0283f7

#395faa #0171d4

#003bb3 #015fb3

#003092 #004d92

NITRO GG



3. CORES E GRAFISMOS - PALETA COMPLEMENTAR

Paleta de cores de Apoio

As cores de apoio tambem servem para fornecer maior diversidade e
possibilidades de criagao para materiais publicitarios e campanhas.

Cores neon foram selecionadas a partir dos quadrados complementares
das cores principais, prezando pela tonalidade e harmonia de cores.

19
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Paleta de Cores Principal

Paleta de Cores de Apoio

NITRO GG



3. CORES E GRAFISMOS - APLICACAO SOBRE FUNDOS MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

ce

Aplicacoes em Cores e Fundos 7 %\, i %\,
NiTRO

A marca deve ser colocada sobre fundos brancos, pretos ou sobre as ce

cores institucionais, ha versao em cores ou monocromatica. \/ \/

Outros planos que apresentem contraste também podem ser

considerados desde que as cores da marca nao sejam alteradas.
NiTRO

4 %\
NITRO
W

NITRO NITRO

W
NiTRO

4,0

Planos de fundo inconsistentes ou sem contraste devem ser evitados
para presevar a legibilidade.

20 NITRO GG



3. CORES E GRAFISMOS - MONOCROMATICA E CONTORNO

21

Versoes Monocromaticas

Em casos de limitacoes de aplicacao ou de casos onde as cores
Institucionais nao possam ser reproduzidas, a marca deve ser
aplicada em positiva ou negativa.

Versao em ConEorno

Viabilizando a reproducao da marca em linhas de tecido ou em
materiais metalizados, essa versao em contornos € viabilizada.

MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

POSITIVA EM PRETO

RV 3N
NITRO INITRO

AN g

NEGATIVA EM BRANCO

My

NilRO NITRO
AN g

CONTORNO

NITRO GG



3. CORES E GRAFISMOS - TEXTURA E PADRONAGENS

22

Texturas e Padronagens

Elementos desenvolvidos para mais aplicagoes e possibilidades de
criacao.

Na Figura 1, alterna-se o simbolo principal da marca de forma
randomica, criando o efeito de diferentes explosoes.

Na Figura 2, replica-se o simbolo principal da marca de forma
sequencial, criando o efeito de explosao em onda.

MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL
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3. CORES - MASCARA

0 Simbolo como Portal / Mdscara

O simbolo da NITRO ¢ outro aliado de extrema
Importancia para a comunicagao da marca.

Ele pode se apresentar como forma de portal

Ou mascara para imagens, fotos, texturas e cores
Institucionais NITRO GG.

23
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APLICACOES EM
MODELOS VISUAIS
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4. MODELQOS VISUAIS - MOLETOM NITRO MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL
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4. MODELOS VISUAIS - BONES NITRO MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL

S e e O
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4. MODELQOS VISUAIS - CANECA NITRO MANUAL DE MARCA & IDENTIDADE VISUAL
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